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https://next.ink/185449/sites-dinfos-generes-par-ia-notre-job-cest-gruger-google-pour-faire-du-fric/

https://eur02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fnext.ink%2F185449%2Fsites-dinfos-generes-par-ia-notre-job-cest-gruger-google-pour-faire-du-fric%2F&data=05%7C02%7Cbkrug%40mediametrie.fr%7C297a84c59c01489b5a8108de3cd87e31%7C3d74b39120d44b43b16113fc35d595c5%7C0%7C0%7C639015097814583250%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJFbXB0eU1hcGkiOnRydWUsIlYiOiIwLjAuMDAwMCIsIlAiOiJXaW4zMiIsIkFOIjoiTWFpbCIsIldUIjoyfQ%3D%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=uH5LkF6p5QS2lvzGsWJpm56l39d4h0KO1qu7RhJjIXQ%3D&reserved=0
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Identification des sites GenAI par Next.ink

Travail d’investigation mené depuis près de deux ans

251 des 8 900 sites identifiés par Next comme étant « en tout ou 
partie » générés par IA (GenAI)
ET
ayant figuré dans le « Top 1000 » des sites recommandés par 
l’algorithme Discover de Google émanant de 85 des 200+ éditeurs de 
sites d'infos GenAI que Next a identifiés

Développement d’une extension (gratuite) permettant d'alerter ses 
utilisateurs lorsqu'ils consultent un site identifié comme GenAI

https://next.ink/164873/outils-next-une-extension-chrome-et-firefox-pour-etre-alerte-des-sites-genai/

https://eur02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fnext.ink%2F164873%2Foutils-next-une-extension-chrome-et-firefox-pour-etre-alerte-des-sites-genai%2F&data=05%7C02%7Cbkrug%40mediametrie.fr%7C297a84c59c01489b5a8108de3cd87e31%7C3d74b39120d44b43b16113fc35d595c5%7C0%7C0%7C639015097814756073%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJFbXB0eU1hcGkiOnRydWUsIlYiOiIwLjAuMDAwMCIsIlAiOiJXaW4zMiIsIkFOIjoiTWFpbCIsIldUIjoyfQ%3D%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=QGiHW9D04YxiadqOUvwATmrDYbu9PQlBwqnScnxO8ek%3D&reserved=0


La mesure des audiences par Médiamétrie

INTERNET GLOBAL

20 000 panélistes sous mesure 
automatique

Collecte de l’ensemble du surf 
sur Ordi, Mobile, Tablette 
(android & IOS)

Redressements & hybridation 
site centric

Publication mensuelle

PERIMETRE

Visiteurs uniques / cible

Sessions

KPIs

C1 - Public

231 sites disponibles dans 
Internet Global (sur 251 
identifiés par Next)

186 sites visités par les 
panélistes sur la période 
étudiée (jan-oct 2025) Temps passé

Pages
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¼ des Français visitent des sites GenAI

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés

15,7M 
de visiteurs 

uniques 
chaque mois

24,5% 
des Français
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Jusqu’à 16 millions de Visiteurs Uniques par mois 

& près de 2m de VU par jour
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VISITEURS UNIQUES  EN MILLIONS

Mois Jour Moyen

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Janvier à Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés
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Une audience agrégée équivalente à un acteur du 
top 10 Actualités

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés

15,7M 
de visiteurs 

uniques 

mensuels
8e site

d’Actualités

51e site

toutes catégories confondues
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Des audiences très fragmentées

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés

87% de sites

<250k de VU

5% entre 250k et 

800k

5% entre 800k et 2M
3% >2M de VU

<250k

250k à 800k

800k à 2m

>2m

RÉPARTITION DES SITES VISITES PAR TRANCHE D’AUDIENCE
(VISITEURS UNIQUES MENSUELS)
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Des éditeurs pouvant cumuler des forts bassins 
d’audience

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés

Top  éditeurs

Editeur 1 7 256 000

Editeur 2 4 406 000

Editeur 3 3 654 000

Editeur 4 2 053 000

Editeur 5 1 337 000

Editeur 6 1 152 000

Editeur 7 1 086 000

Editeur 8 1 061 000

Editeur 9 950 000

Editeur 10 914 000

Top  sites GenAI

Site GenAI 1 4 406 000

Site GenAI 2 4 046 000

Site GenAI 3 3 324 000

Site GenAI 4 2 336 000

Site GenAI 5 2 053 000

Site GenAI 6 2 037 000

Site GenAI 7 1 429 000

Site GenAI 8 1 337 000

Site GenAI 9 1 152 000

Site GenAI 10 1 086 000



10C1 PUBLIC

Une sur-consommation des 50+

29,7%
27,7%

9,2%

24,5%

37,5% 36,7%

30,6%

26,7%

34,0%

Homme 15+ Femme 15+ 15-24 ans 25-49 ans 50-64 ans 65 ans et + CSP+ CSP- Inactifs (hors
é     n  )

COUVERTURE FRANCE ENTIÈRE MENSUELLE (%)

Moyenne de 
l’ensemble de la 

population 2+

24,5%

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés

37,5% des Français âgés de 50 à 64 ans consultent au
moins un site GenAI dans le mois
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Ensemble Sites Actualités Sites GenAI

15-24 14 % 4 % 3 %

25-49 35 % 31 % 23 %

50-64 23 % 29 % 31 %

65+ 23 % 35 % 43 %

CSP+ 30 % 33 % 28 %

CSP- 25 % 22 % 19 %

Inactifs (hors étudiants) 29 % 42 % 52 %

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés

Une structure d’audience plus âgée que sur les 
sites actus

% PAR CIBLE 
(VISITEURS UNIQUES QUOTIDIENS)

52% des visiteurs quotidiens de sites GenAI sont des inactifs (hors
étudiants), vs 42% dans l’audience quotidienne des sites d’actualités.
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Les visiteurs de sites GenAI surconsomment Internet

76%
84%

67%

36%

77%

94%
89%

84% 84%
79%

Po    l  éné  l   e Ré e  x Soc   x Mail Ac   l  é Messageries
In   n  née 

COUVERTURE INTERNET GLOBAL QUOTIDIENNE (%)

Ensemble des
internautes

Visiteurs Sites GenAI

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés

Chaque jour, 84% des visiteurs de sites GenAI visitent
aussi un site d’actualités vs 36% des internautes en
moyenne.

A tranche d’âge 
comparable , les 
visiteurs de sites 
GenAI passent en 

moyenne 

15% de plus sur 

Internet
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Des sessions courtes sur les sites GenAI

Actualités Sites GenAI

VU / jour 17 252 000 1 732 000

Temps passé par 
personne / jour

00:11:14 00:01:15

Pages / jour sur la 
catégorie

170 819 000 4 355 000

Pages / internautes / 
jour

10 3

Tps/ page 00:01:08 00:00:25

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés
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89%  consultent les sites GenAI depuis un mobile / 
tablette

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés

11,2%
Exclusifs

Ordinateur

88,8%
Mobile/Tablette

% DE VISITEURS UNIQUES QUOTIDIENS PAR ÉCRAN
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Plus des ¾ des visites des sites GenAI proviennent de 
Google

Google (hors Gmail)

77%

Meta 10%

Mail 4%

Autre 8%

PROVENANCE* DES SITES GENAI

Source : Médiamétrie - Mediametrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – Octobre 2025 – Agrégat ad hoc Next.ink - Base : 2 ans et plus – Copyright Mediametrie//NetRatings - Tous droits réservés

*Sites visités juste avant un site GenAI, sans notion de click



16C1 PUBLIC

Prochaines étapes

Proposition de mise en place d’un baromètre 
régulier

Extension du périmètre en incluant le corpus 
constitué par Next élargi à 8800 sites 

Définir les KPIs & fréquence



   

Bertrand KRUG

bkrug@mediametrie.fr

jmm@next.ink
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C1 
PUBLIC

Jean-Marc MANACH

MERCI

mailto:jmm@next.ink

	+ Title Section
	Diapositive 1 Mesurer l'impact des Sites Gen IA   
	Diapositive 2
	Diapositive 3
	Diapositive 4
	Diapositive 5
	Diapositive 6
	Diapositive 7
	Diapositive 8
	Diapositive 9
	Diapositive 10
	Diapositive 11
	Diapositive 12
	Diapositive 13
	Diapositive 14
	Diapositive 15
	Diapositive 16
	Diapositive 17


